


BIZNESPLAN 
1. Nazwa przedsiębiorstwa (zarejestrowanego lub planowanego)
…...........................................................................................................................

2. Analiza makro i mikrootoczenia

Opis rynku (wielkość, dynamika wzrostu, charakterystyka odbiorców, obszar działania)

…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................

Charakterystyka popytu (wielkość, co ma główny wpływ na popyt – dochody, moda, sezonowość itp.)

…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................

Konkurencja (liczba podmiotów i ich siła, konkurencja regionalna, krajowa, globalna, przewaga konkurencyjna przedsiębiorstwa, ryzyko pojawienia się nowej konkurencji – bariery wejścia, substytuty, siła przetargowa dostawców – możliwość dywersyfikacji dostaw, siła przetargowa odbiorców)

…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................

Sprzedaż i promocja (kanały dystrybucji, sposób promocji produktów/usług)

…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................

Poziom cen (porównanie planowanej ceny i cen porównywalnych produktów/usług na rynku)

…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................

Otoczenie ekonomiczne (wrażliwość produktu/usługi na zmiany ekonomiczne i ryzyko z tym związane)

…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................

Otoczenie technologiczne (wrażliwość produktu/usługi na zmiany technologiczne i ryzyko z tym związane)

…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................

3. Planowana wysokość zatrudnienia (całkowite w przedsiębiorstwie)
1 rok  …………………      2 rok  …………………    3 rok  …………………
4. Analiza finansowa
	PRZYCHODY

	
	Pierwszy rok
	Drugi rok
	Trzeci rok

	Cena jednostkowa sprzedaży:
	
	
	

	Ilość sprzedaży:
	
	
	

	Przychody ze sprzedaży  (cena x ilość):
	
	
	

	KOSZTY

	
	Pierwszy rok
	Drugi rok
	Trzeci rok

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Koszty razem:
	
	
	

	DOCHODY

	
	Pierwszy rok
	Drugi rok
	Trzeci rok

	1. Przychody
	
	
	

	2. Koszty 
	
	
	

	3. Zysk brutto (1-2)
	
	
	

	4. Podatek
	
	
	

	5. Zysk netto (3-4)
	
	
	


5. Analiza SWOT
	Mocne strony
	Słabe strony

	
	

	Szanse
	Zagrożenia

	
	


6. Dodatkowe informacje i uzupełnienia
…...............................................................................................................................................................…...............................................................................................................................................................….............................................................................................................................................................

7. OŚWIADCZENIA
· Wyrażam zgodę na przetwarzanie i przechowywanie moich danych osobowych dla potrzeb niezbędnych do w ramach naboru do Inkubatora Przedsiębiorczości PNT oraz informacyjnych i promocyjnych przez Park Naukowo-Technologiczny w Ełku, zgodnie z art.6 ust.1 lit. a ogólnego rozporządzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r. (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016).

· Wyrażam zgodę na przechowanie i przetwarzanie w/w danych firmy na potrzeby naboru do Inkubatora Przedsiębiorczości PNT w Ełku oraz do celów informacyjnych i promocyjnych prowadzonych przez Park Naukowo-Technologiczny w Ełku. 
· Oświadczam, że wszystkie podane przeze mnie dane są zgodne z prawdą.

· Oświadczam, że zapoznałem się i akceptuję zapisy obowiązującego Regulaminu użytkowników Parku Naukowo-Technologicznego w Ełku, Regulaminu Inkubacji w Inkubatorze Przedsiębiorczości Parku Naukowo Technologicznego w Ełku oraz Regulaminu Wewnętrznego Parku Naukowo-Technologicznego w Ełku.

…..............................................

                                       …....................................................................

miejscowość, data                                                                            podpis  / podpis osoby upoważnionej do reprezentowania firmy

Strona 1 z 3
Strona 2 z 3

[image: image1.jpg]) Wkomn-
( G

EtKU



